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Program

Velkomst og introduktion

v/ Mikal Holt Jensen, senior manager,
Partnerskab for baeredygtig turismeuadvikling
& VisitDenmark

Gennemgang af analysen
v/ Emil Blicher, skonom i analysen, VisitDenmark

Spgrgsmal & debat

Opsamling og videre indsats

v/ Mikal Holt Jensen, senior manager,
Partnerskab for baeredygtig turismeudvikling
& VisitDenmark
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Formalia

Del af en raekke partnerskabswebinarer
Webinar optages og sendes ud til relevante
Praesentationer udsendes efterfglgende
Spgrgsmal — mellem praesentationerne
Ogsa mulighed for at skrive i chatten

Stgtte med midler fra Erhvervsfremmebestyrelsen
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INTRODUKTION

« Partnerskab for baeredygtig vaekst i dansk turisme nedsat
som fglge af "Den nationale strategi for baeredygtig vaekst i
dansk turisme” og medfinansieret af
Erhvervsfremmebestyrelsen:

« Bestar af de fire udviklingsselskaber
o VisitDenmark
o Dansk Storbyturisme
o Dansk Kyst- og Naturturisme
o MeetDenmark

-  Sstgrre indsatser, heraf VisitDenmarks indsats med at male
klimaaftrykket af turisterne i DK (National Turisme Strategi
2022)

* Mulighed for Ipbende at kunne dokumentere, hvordan dansk g,

turisme bidrager til Danmarks 70%-reduktionsmal bade pa '
nationalt og destinationsniveau

« CRTvalgt som leverandgr

 Projektet er ledet af Eva Thybo og Emil Blicher
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INTRODUKTION

« Faindsigti omfanget og karakteren af turisternes klimaaftryk
pa nationalt og destinationsniveau for at kunne arbejde med
reduktion af denne

« Skabe grundlag for, at der pa nationalt plan kan samarbejdes
med nationale og internationale aktgrer for at reducere
klimaaftrykket

« Skabe grundlag for, at der pa destinationsniveau kan
samarbejdes mellem destinationer og lokale
virksomheder om at reducere det stedbundne klimaaftryk —
ikke i konkurrence med hinanden, men ved at leere af

hinanden
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Regeringen

National strategi for baered
veekst i dansk turisme
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Regeringen

National strategi for beered
veekst i dansk turisme



Regeringen

“Vejé til

baeredy

National strategi for baered
vaekst i dansk turisme

VEJE TIL BAREDYGTIG TURISMEVAKST

Figur 4

Turisternes transport szetter
det storste klimaaftry

klimaaftryk fordelt

Andre produkter
{fx smykker |

Fritid og kultur

1pct. 026 mia. tor
0,13 rii. ton COge

Fly
2B pet.

307 mio. ton COe

Fade- og drikkevarer
16 pet.

Owernatning
5pet
0,59 mig. tan CO&
Bil
Transporttjenester :‘ ;'_‘_',_I:I . ton GO
& pet

0,69 mio. ton COe
Faerpe

2pect
Krydstogt (118 mio. ton CO,e

lpet.
0,13 mig. tan C0 &

Eget koretoj (fx bil) 1 pet
I pet. 008 i, ton COe
3,22 mio.ton COue

. Transport (il fra Danmark) . Ovematning
. Transpart (indenrigs) . Andet (fx mad, 1 i)

Anm.: Fede- og drikkevarer er inkl. buristens beseg pd restauranter, caféer m.



GENNEMGANG AF KLIMAREGNSKAB
v/ Emil Blicher, skonom, VisitDenmark



INTRODUKTION

* Fire produkter:
1. Kort analyse pa nationalt niveau
2. Slidedeck med figurer pa destinationsniveau
3. Dokumentationsnotat med grundig
gennemgang af metode
4. Product backlog med planlagte aktiviteter

« Baseret pa mange forskellige kilder fra TOBBE:
1. Turistundersggelsen
2. Endagsundersggelser
3. Familie-venner-undersggelse
4. ..o0g mange flere

« | f@grste omgang 2019-2021 - der arbejdes (lige nu) pa
2022-tal

© CHRISTOFFER ANIAS SANDAGER . v o DR@SSELBIERG STRAND
; VESTSIELLAND



SAMMENLIGNING MED
ANDRE LANDE

Figur 1: Status pa nordiske landes/enheders arbejde

Importerede

varer og

ydelser ‘
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Anm.: Sverige har tidligere lavet tal for de direkte og indirekte (SCB, 2018), og har eksperimenteret
med tal for importen (UN Tourism, 2020), men disse tal er ikke offentligt tilgeengelige. CRT har pa
vegne af Finland lavet tal for de direkte og indirekte, men disse tal er endnu ikke udgivet. Norge
har tidligere lavet en opggrelse for den internationale transport (Grythe & Lopez-Aparicio, 2020).
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Danmark er det fgrste land i verden med
komplet opggrelse af alle turismeskabte
udledninger

Der bar derfor ikke sasmmenlignes direkte
med andre lande

Folger UN Tourisms anbefalinger:

o Baseret pa den arlige (R)TSA: Direkte
udledninger

o |Input-output-model: /ndirekte
udledninger og importerede varer og
ydelser

o Ingen klare retningslinjer for integration
af international transport, men er ogsa
medtaget



METODE

« Turismen defineres bredt (som i TOBBE): Figur 2: Forskellen pa samlede klimaaftryk og territoriale

"Turister er en delmaengde af rejsende, for hvem udledninger

rejsen foregar uden for personens saeadvanlige milja, i
mindre Oend et ar og med afjdet formal end at veere Territoriale udledninger fra
ansat pa den besogte lokalitet!” (FN, 2010). turister i Danmark

« Udledninger forbundet med produktionen af varer
og tjenester som forbruges af turister i Danmark:

o Udledning sker bade inden og uden for Danmarks
greenser - bredere end territorial udledning (og 70
pct. malsaetning) klimaaftryk

Danmarks territoriale udledninger Turisternes

* Flere drivhusgasser* medtages, men omregnes til
felles enhed: CO,-aekvivalenter (CO.e)

S.12  *CO, (kuldioxid), CH, (metan), N,O (lattergas) samt fluorerede gasser (SF,, PFC, HFC)



METODE

Figur 3: Metodebeskrivelse

International

transport

Importerede varer
og ydelser

Indenrigs- Hoteller Indenrigs- Indenrigs-
. transport* myv.* tra nspo*rt tra nspo:c
Indirekte Turistens m. fly m. bus

direkte
udledning
(f.eks.
bilkgrsel

Direkte inden for
Danmark) > >
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! Y v Y :

Turisten Danske virksomheder Udenlandske virksomheder Turisten, danske og
udenlandske virksomheder

Fly, tog, bil, bus,
feerger mv.

* Dette er et eksempel pa en branche. | beregningen af turisternes klimaaftryk indgar alle brancher.

Anm.: Se bilag 1 for uddybende beskrivelse af metoden og bilag 2 for metodeovervejelser.
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RESULTATER: NATIONALT

Figur 4: Klimaaftrykket fra turisterne i Danmark

Enhed: Mio. ton CO,e

12
10,9

2,4

6,7

2,0

1,4

2019 2020

B Transport (til/fra Danmark) mTransport (indenrigs)

Kilde: VisitDenmark og Center for Regional- og Turismeforskning

Overnatning

9,3

2,5

2021

Andet (fx mad, tgj mv.)

| 2019 udgjorde klimaaftrykket fra
turisterne i Danmark 10,9 millioner ton
CO.e

Betydelig pavirkning af COVID-19 i bade
2020 og 2021 - lavere klimaaftryk fra den
Internationale transport

Stigning i danske turister i 2021, hvilket
betad hgjere klimaaftryk fra
iIndenrigstransport — opvejede ikke
faldet i den internationale transport



RESULTATER: NATIONALT

Figur 5: Turisternes klimaaftryk fordelt pa forbrugsgrupper
(2019)

Enhed: Pct. « 2019 bruges som benchmarkar, grundet

COVID-19's indflydelse pa 2020 og 2021

Smykker mv.: 1%

Tai 2% Fritid og kultur....
@). 2%

Fgde- og  Transport udggor 73%:
drikkevarer:16% o 37% fra udenlandske turisters

Flv:28% transport til Danmark (saerligt
flyudledninger)
Overnatning: 5% o 36% fra indenrigstransport (szerligt
via eget kgretgj)
Transporttjenester: ’ Bil: 5%
o% o o 27% forbrug af andre produkter og
PR s tjenester:
Andet: 1% o 5% fra overnatning
Faetkerero) (b bl o 16% fra fgde- og drikkevarer

= Transport (til/fra Danmark) = Transport (indenrigs) = Overnatning - Andet (fx mad, tgj mv.)

Kilde: VisitDenmark og Center for Regional- og Turismeforskning
Anm.: Fede- og drikkevarer er inkl. turistens besgg pa restauranter, caféer mv.
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RESULTATER: NATIONALT

Figur 6: Klimaaftryk per turist fordelt pa turistens
nationalitet (2019)
Enhed: Kg CO.e

2.023

2000 « Betydelig variation i klimaaftryk mellem
o0 nationaliteter skyldes primaert transport
0l 0% til/fra Danmark
902 916
1.000 769804
500 o 395 399 43 ssp5e020°] « Australieres hgje klimaaftryk skyldes
g 155 218 241260 257 246265 271 277268 259 261 285 i I I I I I I foruden distance, at der ikke er direkte
o---||||||||||||| flyruter til Danmark
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Kilde: VisitDenmark og Center for Regional- og Turismeforskning
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RESULTATER: NATIONALT

Figur 7: Klimaaftryk per mio. kr. turismeforbrug fordelt
pa turistens nationalitet (2019)

Enhed: Kg CO.e
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Kilde: VisitDenmark og Center for Regional- og Turismeforskning

Hvis man kigger pa turisternes klimaaftryk pr.
mio. kr. turismeforbrug aendrer billedet sig en
smule

Norske turister havde et hgjt forbrug pr. turist,
men et relativt lavt klimaaftryk

Australske turister havde et relativt lavt forbrug
pr. turist, men otte gange hgjere klimaaftryk pr.
turist sammenlignet med norske turister

Asiatiske turister |a generelt set ikke hgjt -
kinesiske turister havde fx et hgjt forbrug til
trods for et hgjt klimaaftryk fra saerligt
transport - ender i midterfeltet
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RESULTATER: NATIONALT

Figur 8: Danmarks territoriale udledninger samt hvor
meget som kan henfgres til turismen i Danmark (2019)

Enhed: Mio. ton CO.e

48,3
46,0 463

44,8 (93%) 43 (94%) 42,9 (93%)

3.5 (7%) 3.4 (7%)
2019 2020 2021
B Territorial udledning fra turister i Danmark B Resten af Danmarks territoriale udledning

Kilde: VisitDenmark og Center for Regional- og Turismeforskning

+ Samlede klimaaftryk fra turister kan ikke direkte
sammenlignes, da store dele udledes udenfor
Danmarks territorium

» Turisternes klimaaftryk, der udledes indenfor dansk
territorium, er lig med turisternes samlede
klimaaftryk fratrukket:

o International transport af turisterne

o Importerede varer og ydelser til turisterne

o Danske virksomheder, som producerer til
turisterne, men som opererer uden for dansk
territorium (fx danske fragtvognmaend, som
transporterer varer i udlandet, men hvor varen
forbruges af turister i Danmark)

* Den samlede udledning indenfor Danmarks
territorium, som kan henfgres turister var 3,5 mio.
ton CO,e i 2019 (ud af 48,3):

o 32 pct. af turisternes samlede klimaaftryk i 2019
(10,9 mio. ton CO.e)
o 7 pct. af de samlede territoriale udledninger



ASSERBO PLANTAGE
NORDSIJZALLAND

© DANIEL VILLADSEN




S.27

RESULTATER:
DESTINATIONER

Figur 9: Turisternes klimaaftryk fordelt pa destinationsniveau
(2019-2021)
Enhed: Mio. ton CO.e
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Kilde: VisitDenmark og Center for Regional- og Turismeforskning

Stor forskel pa, hvordan destinationerne blev
pavirket af COVID-19

Klimaftrykket i Wonderful Copenhagen faldt fra
3,9 mio. ton CO,e i 2019 til 1,4 mio. ton CO,e i 2020,
men stadig den destinationen, der udledte mest,
fordi antallet af turister sammenlignet med alle
andre destinationer var hgjere.

Destinationer som fx Destination Vesterhavet og
Visit Nordsjeelland, der er mindre afhaengig af
udenlandske turister, oplevede en stigning i
klimaaftrykket fra 2019 til 2021, fordi antallet af
danske turister voksede
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RESULTATER:
DESTINATIONER

Figur 10: Turisternes klimaaftryk fordelt pa forbrugsgrupper
pa destinationsniveau (2019)
Enhed: Pct.
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Kilde: VisitDenmark og Center for Regional- og Turismeforskning

Destination Sgnderjylland
o Meget kommer fra international transport
o Rigtig mange tyskere i bil - relativt lidt
karsel indenfor Danmarks graenser

Destination Nordvestkysten:
o Indenrigstransport
o Indenlandske og tyske turister kommer
meget i bil

Fordelingen mellem udledninger fra transport og
andre forbrugsgrupper afhaenger af:
o Antallet af overnatninger
o @get opholdsleengde — klimaaftryk fra
transport falder ift. gvrige kategorier
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RESULTATER:

DESTINATIONER

Figur 3: Turisternes klimaaftryk ift. turismeforbrug og antal
rejsende pa destinationsniveau (2019)
Enhed: Tons CO,e pr. mio. kr. forbrug og kg. CO.e pr. rejsende
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Kilde: VisitDenmark og Center for Regional- og Turismeforskning

Kg. CO.e pr. rejsende

Seerligt to forhold er vaesentlige ved
klimaaftrykket:

o Antallet
o Forbruget
> Klimaftryk vokser proportionelt med begge
Forbrug:
o Stor forskel pa destinationer
o Nogle overnatningsformer er foroundet med
hgjere forbrug i sig selv
o Destinationer med turister, der
gennemsnitligt har lavt forbrug, vil have
hgjere aftryk pr. mio. kr.
Antal
o Endnu stgrre forskel
o Bornholm har relativt hgjt aftryk, selvom der
er mange turister ift. stgrrelsen (kraever
meget transport for at komme dertil)
» Meget koncentreret i hgjsaeson
o Wonderful Copenhagen har det hgjeste

antal turister og far dermed et relativt lavt
klimaaftryk pr. rejsende (fx pga.
stordriftsfordele)



ASSERBO PLANTAGE
NORDSIJZALLAND

© DANIEL VILLADSEN




FORBRUGS-
GRUPPER

Beskrivelse af farverne:

B Transport (til/fra Danmark)

Il Transport (indenrigs)
Overnatninger

Andet

S. 31

Destination Bornholm

Smykker s oo
v 1% Fritid og kultur: 2%

Toj: 4%
Fgde- og drikkevarer: A\\

Fly: 25%

14%

Bil: 2%
Overnatning: 5% _—

= Faerge : 1%

Krydstogt: 1%
Transporttjenester: 4%
Andet: 1%

Eget kgretgj (fx
bil): 38%

Destination Himmerland

Smykker Fritid og kultur;

mv.; 2% 3%
Fly; 8%
Taj; 3% Bil; 2%
_\ Faerge ; 2%
Andet; 1%
Fgde- og .
drikkevarer; 27% 35%

3%

Overnatning; 3%

Eget kgretgj (fx bil);

Transporttjenester; 4% 44%

Overnatning; 5% —————— 5%

Transporttjenester; 7%

Destination Fyn

Smykker mv;;
1% Fritid og kultur; 3%

Fgde- og Tej; 1%
drikkevarer; 15% \ \

20% Bil; 2%
Overnatning; 7% ——— ‘/—
7% = Faerge ; 1%

Andet; 1%

Fly; 22%

Transporttjeneste
r; 8%

Eget kgretgj (fx bil);
40%

Destination Kystlandet

Smykker mv.; Fritid og kultur; 3%
1%

Toj; 1% Fly; 17%
Fgde- og \ )
drikkevarer; 17% \ Bil: 2%
Faerge ;1%

//— Andet; 1%
22%

Eget kgretgj (fx bil);
45%



FORBRUGS- Pestinaton Limfiorden
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Beskrivelse af farverne:

B Transport (til/fra Danmark) /
Overnatning; 3%

Il Transport (indenrigs)
Eget kgretgj (fx bil);

X Transporttjenester; 4% 44% Transporttjenester; 6%
Overnatninger o porty 0 33%
Andet
o (] L] L] (]
Destination Nordvestkysten Destination Sjaelland
Smykker mv,; Fritid og Fly; 8% Smykker mv; . i
2% kultur: 2% Bil: 3% 1% Fritid og kultur; 3%
Toj; 4% Faerge : 2% T@j; 1%
\ Fgde- og \ Fly; 24%
Andet; 1% drikkevarer; 18% \
Fade- og
drikkevarer; 28% \
Bil; 2%

Overnatning; 4% — —  Fezerge;1%
Krydstogt; 0,2%

Andet; 1%

Transporttjenester; 7%

Overnatning; 5% /
Eget kgretgj (fx bil); Eget kgretgj (fx bil);

Transporttjenester; 3% 4L4% 37%
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Fo R B R U G S - Destination Sgnderjylland Destination Trekantomradet

Smykker mv.: 1% Fritid og kultur: 2% Smykker mv;; Fritid og kultur;

R U P P R . v
‘ ; E Toj: 1% ) )
. Fly: 19% 19
Fgde- og \\ o Fgde- og Tog 1% \ Fly; 21%

T . 0,
drikkevarer: 13% drikkevarer; 15%

Bil; 3%
Overnatning; 6% _ é Feerge ;1%

Krydstogt; 1%

Overnatning: 4% —~—

Bil: 17%

Beskrivelse af farverne: Transporttjenester: 3%
Andet; 2%
. Transporttjenester; 10%
B Transport (til/fra Danmark) \
2 5 Feerge : 1%
Il Transport (indenrigs)
o ) Eget k(aretoraj (fx bil): Andet: 6% Eget kgretgj (fx bil);
vernatninger 33% 379
Andet
o L] o L]
Destination Vadehavskysten Destination Vesterhavet
Smykker mv.: Fritid og kultur: Smykker my.: _Fritid og kultur:2% Fly: 8%
1% 2% 2%
Fly: 14% Bil: 4%
Toj: 3%
\ Feerge :1%
Andet: 2%

Toj: 2%
Fgde- og \ Bil: 3%
drikkevarer: 17% _\ /
Feerge : 0,5% Fade- og
/ drikkevarer: 25% \
Andet: 1%

22%

Overnatning: 8% — 8%

Overnatning: 8% /

Transporttjenester: 6%
Eget kgretgj (fx bil):
46% Eget kgretgj (fx bil):

Transporttjenester: 2% 44%
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FORBRUGS-
GRUPPER

Beskrivelse af farverne:

B Transport (til/fra Danmark)

Il Transport (indenrigs)
Overnatninger

Andet

S. 34

Visit Sydsjaelland & Mgn

Smykker mv.:
1%

Fritid og kultur: 2%

Twj: 1%
Fgde- og \ Fly: 27%
drikkevarer: 14%
Overnatning: 3%
Transporttjenester:
5%
Bil: 8%
Faerge : 3%
Eget kgretgj (fx bil): Andet: 3%
33%
o L] L]
VisitHerning
Smykk .:
my 10;? mv Fritid og kultur: 4%
T@j: 1%
Fgde- og \ Fly: 27%
drikkevarer: 15% \
. 20%
Overnatning: 5% ————
Bil: 2%

\\Faerge 1 1%
Andet: 1%

Transporttjenester: 11%

Eget kgretgj (fx bil):
32%

Fgde- og

VisitFjordlandet

Fritid og kultur:
4%

Smykker mv.:

1%
Tgj: 1% \

drikkevarer: 16% \

23%

Overnatning: 4% ——————

4%
‘ \\ Bil: 5%
- 90
Transporttjenester: 6% Feerge : 2%
Andet: 2%
Eget kgretgj (fx bil):

Fgde- og
drikkevarer: 20%

Overnatning: 5% ———

Transporttjenester: 3%

Fly: 27%

31%

VisitLolland-Falster

Smykker mv.:  Fritid og kultur:

1%

S

24%

5%

Eget kgretgj (fx bil):
31%

2%

‘ -

Bil: 6%

\ Feerge : 2%

Andet: 2%



VisitNordsjaelland Wonderful Copenhagen

|
I ORBRUGS Smykker mv.: .
Y Fritid og kultur: 3% Smykker mv.: 1% N
Fritid og kultur: 2%

2%
Tl 3% Ta3j: 2%
3. 3%
Fade- og \
Fly: 22% drikkevarer: 13%
Fade- og
drikkevarer: 22% _\ Overnatning: 6%
T 18% Fly: 41%

30% 6%
Bil: 9% )

39 Transporttjenester: 8%

/ Feerge :1%
Krydstogt: 0,1% \

Beskrivelse af farverne:

Overnatning: 3%

B Transport (til/fra Danmark)

. . Andet: 4% Eget koretgj (fx bil): Bil: 5%
. TranSport (lndenrlgs) Transporttjenester: 4% 15%
' ' . Feerge : 2%
Overnatnlnger Eget kﬁ;egfj (fx bil): Andet: 2% Krydstogt: 3%
0
Andet

Aarhusregionen

Smykker mv.;  Fritid og kultur;

1% 3%
Toj; 1%
Fgde- og Fly; 22%
drikkevarer; 15% \

Bil; 2%
Overnatning; 6% N 6% ‘__——/—I Faerge ;1%

20%
Transporttjenester; 8% — '

Krydstogt; 1%

Andet; 1%

Eget kgretgj (fx bil);
39%

5.3



SPORGSMAL & KOMMENTARER



Videre forlgb

Flere webinarer og individuelle mgder
Fokus pa hvordan tallene bruge
Baeredygtig destinationer 2.0
Vestkystkommuner

Partnerskab 2.0

@get fokus pa transportdelen

Partnerskabskonference: Sammen om
baeredygtig tursme i Danmark d. 4. feb. 2025

S. 37
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WEBINARER: SAMMEN OM...

- 14. Aug. Certificeringer — part1

- 12. Sept. Certificeringer part 2

- 3. Okt.

- 28. Okt.
- 14. Nowv.

- 5. Dec.

- Jan.

Green claim and green washing
Klimaregnskab

Grgnnere feriehuse

ESG og data

CO2-regnskaber fra nationalt til
virksomhedsniveau?

PARTNERSKAB
FOR BZAREDYGTIG
TURISMEUDVIKLING




www.groenturisme.dk

WWW.VISITDENMARK.DK/CORPORATE/VIDENCENTER/KLIMAREGNSKAB.
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